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Rheinischer Merkur

WIRTSCHAFT

BUCH-FUHRUNG
- Reich mit Einfluss

Ulrich Viehdver hat fur sein Buch Uber die groBen
deutschen Familienunternehmen einen doppeldeutigen
und zugleich aussagestarken Titel gewahlt. Die ,Ein-
flussreichen” sind genau das: Sie haben Einfluss und
sind reich. Die Namen der Unternehmen, um die es
hier geht, kennt man irgendwie, doch wer sich dahin-
ter verbirgt, ist weitgehend unbekannt. Wirtschafts-
journalist Viehéver beschreibt nicht nur die bekannten
Familienverbiinde wie die Henkels, Mohns (Bertels-
mann) und Ottos, sondern auch der Offentlichkeit we-
niger bekannte, aber nicht unbedingt weniger einfluss-
reiche Familien wie dié Haniels, Rdchlings oder Brauns.
In seinen Beschreibungen der einzelnen Clans zeigt er

Ulrich Viehgver: auf, wie es diese in Zeichen von anonymen borsenno-
Die Einflussreichen, tierten Unternehmen leicht anachronistische Organisa-
Campus Verlag, tionsform dennoch schafft, zu Gberleben und auch in
Frankfurt/Main 2006. einer globalisierten Wirtschaft noch immer eine mitun-
323 Seiten ter marktbeherrschende Rolle zu spielen. Viehéver ge-
24,90 EUR. lingt dies, indem er eine sachliche, doch niemals lang-

weilige Erz&hlform wahlt und dem Leser theoretisieren-
de Ausflige erspart. Einzige Schwachstelle des Buches
ist dabei hochstens die Tatsache, dass offensichtlich
l&ngst nicht alle Familienunternehmen den Blick hinter
die Kulissen zugelassen haben. So fehlen die in Sachen
Offentlichkeitsscheu @blichen Verdachtigen: die Al-}
brechts (Aldi) ebenso wie die Familien Schwarz (Lidl) |
und Schilecker (Drogeriemérkte). Doch vielleicht kom- |
men sie in einem zweiten Buch zum Zuge. \qu.i



